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va Aquarama, 1 60 anni di un mito

Nel 180° anno dei Cantieri Riva, taglia i sei decenni di storia un motoscafo divenuto leggendario
Il preferito dal jet set internazionale: dalla Loren alla Bardot, da Belmondo a Burton, da Onassis all’Aga Khan

LUCA CUNI
Chapeauaun cadeauxdi
granlusso,velocenel cavalcarele
onde, guizzante comeunghepar-
do.Senzadubbioelabarcapit co-
nosciutaalmondoechilapossie-
de se la tiene ben stretta. Il Riva
Aquaramafuprogettatoe costrui-
tosinoal1996nellasignorile Sar-
nico, un bijoux dalla perfezione
svizzera applicata alla nautica,
lungo poco meno di9 metri, aldi
sopradiqualsiasicomparazione
echeora,nel180° annodei Can-
tieriRiva, tagliai60annidistoria.
Ancora oggi, ognuno dei 768
modelli realizzati nelle quattro
versioni,sebentenutoecon parti
originali, vale mediamente 750
milaeuro (nel 73’ co-
stavanuovo19milio-
ni di lire). Efficaci le
parolediAlberto Ga-
lassi, Ceo Ferretti
Group: «Sono un ar-
matorediunAquara-
ma Super e ne parlo
con la passione del-
Pinnamorato. Perme
¢ la barca piu bella
mai realizzata, un
manufatto artistico
cheésembratoinsu-
perabile 60 annifa,al suoappari-
re, e cosi sara per sempre». Le
stesse parole le sentii da mio pa-
dre, falegname per oltre 40 anni
in Riva e che era solito rientrare
acasalaseradopodiecioredican-
tiere. Una serata d’ inverno dei
primiAnni70midisse: «<Unabar-
cacosielegante nellelinee, raffi-
natanelle finiture ed innovativa
nellaconcezione, rimarrainimi-
tabile per qualsiasi cantiere nauti-
co al mondo, per sempre. Anche
perRiva. Nondimenticarlo». Do-
po una vita fra pialle, morsetti,
mastice,avevaragione. Hoancora
appiccicato negli occhi il vento
dellasuapassioneequelle parole
lanciate quasiperricordare aun
bambino cheilmodomiglioreper

Il Riva Aquarama
visto dall'alto

realizzare un sogno ¢ quello di
svegliarsi e che sognare significa
anche saper rischiare.

Barca esclusiva 'Aquarama,
forgiatainseriedal 62’al96’intre
modelli,unaperlaincompensato
lamellare, nobile mogano del-
I'Hondurasintagliatoamano, vi-
terieinbronzoalsilicio, tappezze-
rie da boutique, infinite mani di
vernice, accessori d’eccellenza
studiatidaRivaincollaborazione
conlarchitetto GiorgioBarilani,
chemisenerosubiancolacreati-
vitadell'ingegnere. Un capolavoro
completato da motori a volte
Chrysler, General Motorsoppure
Rolls-Royce, pergarantirne velo-
citaenavigabilita. Mapiuditutto,
creavastuporeilpla-
nare sullonda nei
luoghi ovattati della
dolce vita, passando
dai moli degli
yachting club piu
esclusivi,da Monte-
carlo,aSaint Tropez,
daPortofinoaRapal-
lo,sinoaraggiungere
la costiera amalfita-
na. E lungo l'elenco
del popolodeljetset
chehasolcatoilmare
prediligendoiRivaAquarama,in
unastoricaondalungadiciakevi-
ratesull’acqua; daSophia Loren,
Brigitte Bardot, Paul Belmondo,
Richard Burton, Onassis e ’Aga
Khan,sinoaSean Connerye Ge-
orge Clooney.

L’Indimenticabile avvocato
Gianni Agnelliebbe purelasoddi-
sfazione, nell'estate del1962, dite-
stareaMontecarlounodeiprimi
esemplari. L’avvocato chiese al-
I'ingegner Rivail privilegiodimet-
tersi al volante dell’Aquarama,
spingendosull’acceleratoreadol-
tre80kml'ora. «Facciapure», ri-
spose Riva, di cui quest’anno ri-
corrono i 100 anni dalla nascita
«se & capace dirovesciarlo glielo
regalo». Era il suo personale

Brigitte Bardot sul Riva Aquarama

Micheli: I'erede e Aquariva
gia venduti 300 modelli

[l designer bergamasco
sioccupainesclusiva
dellaprogettazione edesign
dell'interaflotta

Poesia in movimento
cheperduraneltempol’Aquara-
ma, fu costruito in un atelier del
lusso sul lago a Sarnico. Arte ar-
tigianale senza crepuscolo.
«L’Aquarama? Certo che avrei
voluto progettarlo, ma con I'im-

barcazione Aquariva,10 metridi
lunghezza nata nel 2001, abbia-
mo varato un motoscafo simila-
re di grande appeal, con oltre
300 modelli venduti». Lo rac-
conta Mauro Micheli, formatosi
all’Accademia di Brera, titolare
conSergio BerettadellaOfficina
Italiana Design, realta cittadina
che con l'acquisto da parte di
Ferretti Group del brand Riva
nel 2000, si occupa in esclusiva
dellaprogettazioneedesign del-
I'intera flotta con la Divisione

Sviluppo prodotti Ferretti. «<A 21
annididistanza - prosegueil de-
signer di Adrara S. Martino -
I’Aquariva & ancora in linea di
produzione a Sarnico senzamo-
difiche se non per i modelli 33’
Aquariva Gucci, nato dalla part-
nership con la griffe d’altamoda
in edizione limitata e per il mo-
dello Anniversario, voluto da
Ferretti Group peril80 anni Ri-
va».Oggiilbrand vanta 3 cantie-
riproduttivi, Sarnico, dedicatoa
imbarcazioni dai 27 ai 68 piedi

Mauro Micheli

Aquaramabattezzato «Lipicar»e
non si capovolse, anzi ne venne
ammaliato. I brand si & trasfor-
mato nel tempo in uno status
symbol comebendescrittodaAh-
met Muhtar Kent, dirigente d’af-
fari turco-americano, gia presi-
denteeamministratoredelegato
diCoca-ColaCompany: «Unmar-
chio € una promessa e un buon
marchio & unapromessamante-
nuta. DovunquevadaCoca-Cola
conferma questo mantra. Negli
annitrascorsidafieroarmatore,
vedolostessomantraprenderevi-
ta con un Riva. In ogni uscita, in
ognimarinaoportodove ormeg-
gio sono testimone di questo».
L’Aquaramaconlasuaelegan-
zaetuttorastardel cinema;indi-
menticabililesceneditraversate,
bagniin mare e fughe rocambole-

(8-20 mt), La spezia, sino ai 110
piedi (33 mt) e Anconacon ladi-
visione superyachts,dove sirea-
lizza il 50 metri Rivain acciaio e
alluminio. «Una volta mi trova-
vo a Saint Tropez - racconta Mi-
cheli - in porto giunse un arma-
tore straniero proprietario di
uno superyacht di circa 60 me-
tri,di quelli che tifannorimane-
re senza fiato. Vide solcare in
mare un Rivamare, un open di
pocopiudil3metridilunghezza
prodotto a Sarnico. Ne rimase
affascinato e, dopo poche setti-
mane, lo acquisto». «La maison
di Sarnico - conclude il designer
- etuttoraaivertici dellanautica
da diporto mondiale in un con-
centrato di valore del prodotto,
stile, linearita e tecnologia».
Una griffe che € anche oggi sta-

schediungiovane 007 perfissarsi
nellamalinconiasuggestivadella
«Grande Bellezza» diSorrentino.
Pergliamantidell’andarpermare
cavalcando un’onda fra sabbia e
salsedinerestanoindimenticabili
leparolediCarloRivaal crepusco-
lo del suo viaggio: «Che conta &
tornareilportoconlabarca,guar-
daremilionidistelle e sentirsimi-
liardario senza avere un soldoin
tasca». Il resto & storia.
Unbranddiclasse,quellodella
maisonRivaedelsuocantieresul
lago, che guarda oraal futuronel
segnodellacontinuita, degliinve-
stimenti e delle performance di
qualitasottolabandieradiFerret-
ti Group e della proprieta cinese
di Weichai Group. Permoltidinoi
sarnicesilasoddisfazione éancora
oggi quelladi puntare I'indice in
unlussuosoportodimareeripe-
tere conorgoglio: «Quell’Aquara-
maeéun’operad’arteel’hanno co-
struitoaSarnico,ilmiopaese».Un
valorediunbrand ¢, senzadubbio,
commisurato al perdurare della
suafamaedelsuofascinonel tem-
po.EquelladiRivaedell’Aquara-
mainparticolare,éanchelastoria
diuominilacuiinventiva,serieta
eprofessionalithhannoimposto
un marchio all’attenzione della
gente. Cosil’Aquaramaeilnome
con cui si definisce nel mondo il
motoscafo in mogano, in un in-
trecciodiarte, stile,design e mon-
danitadiventateleggenda. Eoggi?
IlCantierediSarnico,hapurelan-
ciatosull'ondadelbusinessunde-
gnosuccessore,’Aquarivainmo-
gano,cheriprende,volutamente,
partedelnomeedisegnideitempi
edel progresso. Lo abbiamo am-
miratonel cortometraggiodigran
classe «Rivainthe Movie», girato
neicanalidiunaVenezianotturna
e interpretato da Pierfrancesco
Favino,immaginicheancorauna
voltaraccontanolastoriadiRiva
eilcinema, un amore corrisposto
efortificato negli anni.

tus symbol sul mare e che attrae
personaggi di fama internazio-
nale, Elton John, Charles Le-
clerc, Leonardo Di Caprio e sino
a Zlatan Ibrahimovic. L'ultimo
in fase di costruzione in questo
periodo €il1130 Bellissima, poco
meno di 40 metri in vetroresina
in costruzione a La Spezia. Con-
clude Micheli: «Abbiamolacon-
sapevolezza di contribuire con
passione e risultati al successo
di un marchio vincente del Ma-
de in Italy d’eccellenza e cio €
motivo di appagamento ma an-
che di stimolo a perfezionare
prodottiil cuiimperativo & quel-
lodi stupire e rappresentare, sul
mercato internazionale, la per-
fezione di una leggenda con-
temporanea».

L.Cu.



